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El pasado 13 de febrero se llevó a cabo el 
Conversatorio: “Ser Mujer en la ciencia: retos y 
satisfacciones”, cuyo objetivo fue propiciar un 
espacio de reexión que permita conocer la 
experiencia y trayectoria de investigadoras de 
AMIT, y su decisión de dedicarse a la 
investigación como forma de vida; además 
los retos y satisfacciones a los que se han 
enfrentado en el  contexto dónde se 
desempeñan.

En tan importante evento, participaron 
c u a t r o  d e s t a c a d a s  i n v e s t i g a d o r a s 
pertenecientes a la AMIT, Dra. Blanca 
Camargo Ortega (UDEM), Dra. Lorena Medina 
Esparza (UDG), Dra. Rocío Serrano Barquín 
(UAEM) y Dra. Michelle Texis Flores (BUAP).

Conversatorio. Ser mujer en la 
ciencia: Retos y satisfacciones

Eventos

El 22 de febrero la Dra. María de la Cruz del 
Río-Rama, Universidad de Vigo, España, 
impartió esta interesante conferencia donde se 
relataron los hallazgos de investigaciones 
realizadas en España donde se encontró que 
existe un descenso en la elección de las carreras 
de turismo por parte de jóvenes de ese país, y 
que puede ser generalizable a otras naciones 
de Iberoamérica como consecuencia de la 
crisis de la actividad turística a raíz de la reciente 
pandemia.

Se contó con la participación como 
moderador con el Dr. Fredy Ismael González 
Fonseca, Universidad del Estado de Quintana 
Roo.

La imagen organizacional 
como determinante de la 
lealtad de estudiantes de 
licenciatura en turismo
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El evento se realizó el 01 de marzo, 
participan como panelistas los becarios AMIT 
de posgrados a nivel maestría y doctorado de 
instituciones como: Universidad Autónoma del 
Estado de México (UAEMéx), Centro de 
Investigaciones y de Estudios Superiores de 
Antropología Social (CIESAS), Universidad 
Autónoma de Nayarit (UAN), Universidad 
Anáhuac, Escuela Superior de Turismo del 
Inst i tuto Pol i técnico Nacional  ( IPN) y 
Universidad de Guadalajara (UDG). Así 
también, se contó con la presencia del Dr. 
Daniel de Jesús Contreras (UAEM) en su 
calidad de moderador.

Foro: 
“Estudiar un posgrado 

relacionado al turismo" 

El pasado 09 de marzo, la Región Nor-
Nores te  de  la  AMIT  l l evó  a  cabo e l 
Conversatorio "Contexto Actual del Turismo", 
donde un grupo de especialistas analizó las 
tendencias y retos futuros de la actividad. En el 
conversatorio participaron como panelistas: 
Dra. Blanca Camargo (Universidad de 
Monterrey), Dr. Carlos Jesús González Macías 
(Universidad Autónoma de Ciudad Juárez), Dr. 
Carlos Mario Amaya Amolinar (Universidad de 
Colima), Dra. Carolina Gómez Hinojosa 
(Universidad Autónoma de Chiapas), Dr. Omar 
Trejo Puente (Universidad de Guanajuato), 
D ra .  Mar ía  Te resa  Mar t ínez  A lmanza 
(Universidad Autónoma de Ciudad Juárez) y 
como moderadora la Dra. Margarita de Abril 
Navarro Favela (Universidad Intercultural 
Maya de Quintana Roo).

Conversatorio:
contexto actual

del turismo
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Conferencia: 
Paisajes e imaginarios 
del turismo en México
El 01 de febrero se realizó la conferencia 

"Paisaje e Imaginarios del Turismo en México", 
d ictada por  e l  Dr .  E loy Méndez Sainz , 
Investigador del Instituto de Ciencias Sociales de 
la Benemérita Universidad Autónoma de Puebla 
e Investigador con licencia de El Colegio de 
Sonora.

Se relata la aplicación de una metodología 
vinculada a imaginarios y paisaje inicialmente 
dirigida al análisis de Pueblos Mágicos (PM) y 
posteriormente, en Puebla. Sobre los hallazgos 
de este último estudio se presentaron diversas 
reex iones que permiten del inear  una 
perceptiva más crítica sobre las implicaciones 
del desarrollo turístico en sitios como el 
analizado.

Premios y distinciones El pasado 23 de marzo, nuestra colega la 
Dra. Blanca Camargo Ortega, profesora de la 
Licenciatura en Gestión e Innovación del 
Turismo de la Universidad de Monterrey (UDEM), 
obtuvo el  premio en la categor ía de 
Investigación, durante la ceremonia La Nitdels 
Alimara, organizada por el CETT, centro 
universitario de referencia de turismo, hotelería 
y gastronomía adscrito a la Universidad de 
Barcelona, con la colaboración de la 
Organización Mundial  de Tur ismo y la 
Generalitat.  

La categoría en la que se obtuvo el 
reconocimiento premia la investigación 
aplicada, llevada a cabo tanto desde el 
á m b i t o  a c a d é m i c o  c o m o  d e s d e  e l 
empresarial, de aquellos estudios o acciones 
concretas que ayuden a dar respuesta a los 
retos que afronta el sector.

La Dra. Camargo, desarrolla una línea de 
investigación que promueve la dignidad en la 
industria turística, especialmente de pueblos 
indígenas, misma que le abrió las puertas para 
obtener tan importante distinción.

premio en la categoría 
de Investigación

Dra. Blanca Camargo Ortega





El objetivo principal de este libro es 
p romover  e  inventar ia r ,  por  reg ión 
geográca, las iniciativas de ecoturismo 
comunitario más relevantes. Se ofrece 
información sistemática y conable, que 
presenta de manera detallada 40 proyectos 
de ecoturismo comunitario en tres grandes 
regiones del sureste de México: 1) Península 
de Yucatán; 2) Oaxaca, Chiapas y Tabasco; 
y  3)  Puebla y  Veracruz .  Ecotur i smo 
comunitario en el Sureste de México busca 
promover viajes a lugares que responden a 
ciertos criterios de gestión sustentable en 
t é r m i n o s  s o c i a l e s ,  a m b i e n t a l e s  y 
económicos. Las iniciativas que se incluyen 
en este libro nacieron de la necesidad de 
contrarrestar el carácter explotador de la 
relación turística tal y como se estableció 
desde la expansión del turismo de masas. 
Pa ra  e l lo ,  la s  comun idades  ru ra le s 
presentadas proponen otras formas de 
repartición de las ganancias, de gestión de 

Productividad
de los miembros Libros

los puestos claves en la cadena turística y la 
toma de decis iones,  con el  deseo de 
involucrarse de manera activa en la gestión, 
preservación y explotación de sus recursos 
naturales y culturales, a través de sus propias 
formas de organización social.

Kieffer, M. &Jouault, S. (2023). Ecoturismo 
comunitario del Sureste de México. México, 
Morelia: UNAM ENES Morelia / CEMCA. ISBN: 9-
786073-062527.

Productividad
de los miembros Artículos

The role of
innovation and reference groups 

on emotions and purchasing 
decision on consumers of 

Mexican wine.
 The Journal of Wine Research, 

vol. XX, nº. X, pp XX-XX. ISSN: 1469-9672.

Meraz-Ruiz, L., Olague, J. T., Flores-
Villanueva, C. A., y Pérez-Cruz, O. A. (2023). 
DOI 
https://doi.org/10.1080/09571264.2022.2143336

La investigación del comportamiento del 
c o n s u m i d o r  e n g l o b a  u n a  l í n e a  d e 
investigación dedicada al análisis de los 
factores emocionales que determinan las 
intenciones de compra de los consumidores 
de vino. El Valle de Guadalupe (VDG) en 
México es una de las regiones enoturísticas 
más dinámicas de América Latina y los 
actores involucrados en su desarrollo están 

i n t e r e s a d o s  e n 
generar una oferta 
de productos más 
c o m p e t i t i v a 
b a s a d a  e n  u n 
m e j o r 
conocimiento de 
los consumidores 
d e  v i n o .  U n a 
encuesta aplicada 
a 300 participantes 
p e r m i t i ó 
e s t a b l e c e r ,  a 
t r a v é s  d e  u n 
m o d e l o  d e 
e c u a c i o n e s  e s t r u c t u r a l e s ,  e l  e f e c t o 
determinante de la inuencia de grupos de 
referencia sobre la intención de comprar vino 
directamente y motivando la compra a través 
de emociones positivas. Este trabajo concluye 
con recomendaciones sobre la adecuación y 
mejor manejo de la oferta de productos para 
este segmento en la región.
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La competitividad y su desempeño 
en destinos turísticos costeros: 
El caso de Mazatlán, México.

Velarde-Valdez, M., Obombo Magio, K., 
&amp; Olmos-Martínez, E. (2023). 
https://rua.ua.es/dspace/bitstream/10045/131164/6/I
nvestigaciones-Turisticas_25_03.pdf

El objetivo de este artículo es analizar la 
competitividad del destino turístico de 
Mazatlán por medio de
categorías analíticas y atributos denidos 
para tomar en cuenta sus características 
como destino turístico costero y su contexto 
local que lo coloca entre los destinos 
turísticos costeros más importantes de 
México. Se analizan 37 atributos que forman 
parte de siete categorías. El análisis se realizó 
desde una perspectiva metodológica mixta, 
con datos  recopi lados  a t ravés  de 
encuestas, entrevistas, grupos focales y el 
análisis documental. Se denieron las 
categorías de análisis en las discusiones de 
los grupos focales y posteriormente se 
aplicaron 152 encuestas a actores turísticos 
para evaluar los 37 atributos. A través de las 
entrevistas y el análisis documental se 
f u n d a m e n t ó  y  s e  c o m p l e m e n t ó  l a 

i n f o r m a c i ó n 
o b t e n i d a  e n  l a s 
encuestas. Cada 
u n o  d e  l o s  3 7 
a t r i b u t o s  f u e 
e v a l u a d o , 
c a l i  c a d o  y 
c o d i  c a d o 
u t i l i z a n d o  u n 
m é t o d o  d e 
s e m á f o r o  c o n 
puntos y colores en 
el cual; rojo indica 
atención prioritaria, 
a m a r i l l o  i n d i c a 
a t e n c i ó n 
p revent i va ,  azu l 
indica favorable, y verde indica condición muy 
favorable. De acuerdo con los resultados, los 
cuatro atributos que requieren atención 
prioritaria son: mejorar la accesibilidad de los 
atractivos, el desarrollo de aplicaciones 
móviles, gestionar de manera eciente el
fortalecimiento de la conectividad aérea y 
hacer más eciente el marco político e 
institucional del destino. Los atributos mejor 
evaluados son: competitividad en precios, 
v a r i e d a d  g a s t r o n ó m i c a ,  r e l a c i ó n 
calidad/precio e infraestructura por tierra.

Loyalty in the time 
of COVID-19: A 
review of the 

literature in tourism 
destination 

settings. Frontiers in 
Psychology, 14, 

1119737

Cruz-Milán, O. 
(2023). 

(https://doi.org/10.3389/fpsyg.2023.1119737)

El artículo presenta una revisión sistemática 
de la literatura empírica acerca de los factores 
y variables que determinan la lealtad hacia 
destinos turísticos en el contexto de la 
pandemia de COVID-19.
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 Inuencia de las percepciones y 
actitudes gerenciales en la oferta 
enoturística en pymes vitivinícolas. 

Meraz, L., Olague, J. T., y Pérez-Cruz, O. A. 
(2023).PASOS Revista de Turismo y Patrimonio 
Cultural, vol. 21, nº. 1, pp 99-113. ISSN: 1695-
7121. DOI 

https://doi.org/10.25145/j.pasos.2023.21.007

Este artículo tiene como objetivo analizar 
las percepciones y actitudes de los gerentes 
de las pequeñas y medianas empresas 
vit ivinícolas del Valle de Guadalupe 
(México) respecto a la oferta de actividades 
enotu r í s t icas ,  cons iderando que e l 
e n o t u r i s m o  h a  v e n i d o 
esarrollándose fuertemente en la zona 
noroeste del país a través de las rutas del vino 
en Baja California. Para ello, se llevó a cabo 
una metodología cuantitativa mediante la 
construcción y validación de un instrumento 
de medición para conocer sus niveles de 
conabilidad basado en tres constructos: 
percepciones, actitudes y actividades de 
enotu r i smo;  ten iendo  una  mues t ra 
representativa de 64 empresas, utilizando 

e c u a c i o n e s 
estructurales con 
ajuste de mínimos 
c u a d r a d o s 
p a r c i a l e s  ( P L S ) . 
Como resultado se 
ap rec ia  que  la s 
p e r c e p c i o n e s 
g e r e n c i a l e s 
e s t á n  b a s a d a s 
competitivamente 
por la amenaza de 
n u e v o s 
c o m p e t i d o r e s  y 
nuevos productos; las actitudes con la cartera de 
clientes y la productividad de los empleados; y las 
actividades de enoturismo en catas, degustación 
y  recor r idos .   consecuentemente,  esta  
investigación contribuye al debate cientíco de 
la organización y gestión empresarial del sector 
enoturístico, exponiendo una métrica del 
indicador de competitividad empresarial en 
PyME´s.

Saberes etnobotánicos como 
estrategiade desarrollo 

socioeconómico a través del 
turismo: elcaso de la ‘Loeselia 

involucrata’

Perpuli, A. C., Sánchez, C., Castro, J. G., y 
De la Peña, J. A. (2023). 
(Los Cabos, BajaCalifornia Sur, México). 
TERRA. Revista de Desarrollo Local, (12). 
DOI
10.7203/terra.12.25651

Este artículo se trata de una investigación 
etnobotánica donde se presenta el caso de 
la planta Loeselia involucrata, mejor 
conocida como “guichichila” y la cual es 
d i s t i n g u i d a  p o r  s u s  p r o p i e d a d e s 
medicinales en comunidades rurales de Los 
Cabos,  Baja Cal i forn ia Sur  [B.C.S.] . 

Actualmente, este municipio de México, es 
reconocido por el desarrol lo de turismo 
tradicional, pero sin consolidar la oferta de la 
modalidad alternativa. El objetivo de este 
trabajo, es generar una propuesta para la 
transmisión de saberes tradicionales en 
comunidades rurales de Los Cabos, en 
búsqueda de la valorización, difusión y uso 
sustentable de las plantas nativas a través de la 
actividad turística y manejo de visitantes. Para 
ello, se delimitó el área de estudio a través de 
geolocalización en lugares donde se observó la 
planta, se utilizó una metodología cualitativa 
para la identicación de antecedentes del tema 
y para obtener información sobre el uso y 
saberes en la zona de estudio; además, 
cuantitativa para el cálculo de la frecuencia de 
uso. Por último, se integró una propuesta de uso 
sustentable y turístico basada en los datos 
obtenidos. Los principales resultados muestran 
que los pobladores identican y utilizan la planta, 
también, el interés de incorporarla a proyectos 
de aprovechamiento turístico con enfoque 
alternativo y sustentable.
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1. Hiriart-Pardo, C. A. (Responsable del 
proyecto) 2023-2024: “Diagnostico y 
evaluación de fenómenos emergentes en la 
gestión del Centro Histórico de Morelia 
(CHM) como destino turístico patrimonial: 
V iv ienda  tu r í s t ica ,  tu r i s t i cac ión  y 
gentricación”.
1ªetapa. Aprobado por el Programa de 
Investigación de la Coordinación de 
Investigación Cientíca de la Universidad 
Michocana de San Nicolás de Hidalgo en 
diciembre de 2022.

2. Hiriart-Pardo, C. A. “Achieving Arts and 
Cultural Equity in South Texas: A Mixed 
Methods Study” por parte del National 
Endowment for the Arts en Estados Unidos
(https://www.tamucc.edu/news/2023/01/01
1023-tamu-cc-awarded-50k-from-national-
endowment-for- the-arts-to-study-arts-and-
cultural-equity.php) 
DESCRIPCIÓN: Participación en equipo 
in te rd i sc ip l ina r io  en  Texas  A&amp;  
University-Corpus Christi para llevar a cabo 
u n  e s t u d i o  q u e  i n c l u y e  a s p e c t o s 
r e l a c i o n a d o s  a l  t u r i s m o ,  s o b r e  l a s 
oportunidades, costos y estrategias para 

fomentar la diversidad, equidad, inclusión y 
accesibilidad en el contexto de la economía y 
actividades artísticas y culturales en Corpus 
Christi, Texas. 

3. Olmos-Martínez, E. (2023). Calidad del 
servicio en los pueblos mágicos: análisis de las 
empresas turísticas de El Fuerte, Sinaloa. 
Ins t i tuc ión:  Un ivers idad Autónoma de 
Occidente.
Financiamiento: Programa Institucional de 
Fomento a la Investigación y Posgrado. Periodo: 
enero a diciembre de 2023. Responsable: Dra. 
Elizabeth Olmos Martínez. Colaboradora: Dra. 
Mónica Velarde Valdez. Estatus: En proceso

4. Cruz-Coria, Erika (2023). Cartográcas 
urbanas: Análisis de la resignicación del 
espacio público desde la experiencia de la 
población local de Mazatlán como entorno 
turístico.
Ins t i tuc ión:  Un ivers idad Autónoma de 
Occidente.  F inanciamiento:  Programa 
Institucional de Fomento a la Investigación y 
Posgrado. Periodo: enero a diciembre de 2023. 
R e s p o n s a b l e :  D r a .  E r i k a  C r u z  C o r i a . 
Colaboradora: Dra. Elizabeth

Proyectos
Investigación

DE
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Dra. Reyna María Ibáñez 
Pérez, representante de la 
región Mar de Cortes de la 
AMIT, se incorpora como 
parte del Consejo Asesor 
de la Revista Cuadernos de 
Turismo (eISSN 1989-4635), 
editada por Universidad de 
Murcia (España) desde el 3 

de marzo de 2023. En 2012 la Fundación 
Española para la Ciencia y la Tecnología
(FECYT) calica Cuadernos de Turismo 
como revista Excelente, sello de Calidad 
que renueva en 2022. En 2014 la revista es 
incluida en Scopus, y valorada por 
Scimago Journal &amp; Country Rank. 
Desde 2015 está presente en la base de 
datos Emerging Source Citation Index 
(ESCI) de Thomson Reuters.

Mención
especial
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Notas sobre actividades del sector
o47  Edición del 

Tianguis Turístico

Del 26 al 29 de Marzo se celebra el 47º Edición 
del Tianguis Turístico y por primera vez en la 
Ciudad de

México, auspisciado por el gobierno de la 
ciudad encabezado por la Dra. Claudia 
Sheinbaum y e Lic. Miguel Torruco Marquéz.

CENA DE CAPITANES 
TIANGUIS TURÍSTICO DE LA 

CIUDAD DE MÉXICO
Por: Dr. Omar Trejoluna Puente 2023

La cena de capitanes del Tianguis Turístico de 
la Ciudad de México 2023 es uno de los eventos 
más importantes dentro de la industria turística 
en México. Este evento, que se celebra 
anualmente, reúne a los líderes más inuyentes 
de la industria turística para discutir los desafíos y 
oportunidades que enfrenta el sector y para 
establecer alianzas estratégicas.

La cena de capitanes es un espacio exclusivo 
para los líderes más destacados de la industria 
tur í s t ica,  donde se pueden establecer 
relaciones y al ianzas para potenciar el 
crecimiento del sector. Durante el evento que se 
realizó el pasado sábado 25 de marzo en el salón 
Valparaíso del Centro -Banamex se discutieron 
temas de interés común como el turismo 
sustentable, la innovación tecnológica, el 

fortalecimient
o  d e  l o s 
d e s t i n o s 
turísticos, entre 
otros. Uno de 
los aspectos 
m á s 
d e s t a c a d o s 
de la cena de 
capitanes del 
T i a n g u i s 
Turístico de la 
C i u d a d  d e 
México 2023 es 

el enfoque en la promoción del turismo 
nacional. En los últimos años, el turismo interno ha 
cobrado mayor relevancia en la industria 
turística debido a la pandemia de COVID-19 y 
sus efectos en el turismo internacional. Por lo 
tanto, este evento se presenta como una 
oportunidad para discutir estrategias para 
fomentar el turismo interno y mejorar la oferta 
turística en México.

Otro aspecto importante de la cena de 
capitanes es la presentación de proyectos 
turísticos innovadores y sostenibles. Durante el 
evento, se presentan proyectos turísticos que se 
destacan por su creatividad y su compromiso 
con la sustentabilidad y el desarrollo económico 
y social de las comunidades locales. Estos 
proyectos son una fuente de inspiración para los 
líderes de la industria y pueden servir como 
modelo para futuras iniciativas.

En conclusión, la cena de capitanes del 
Tianguis Turístico de la Ciudad de México 2023 es 
un evento crucial para el sector turístico 
mexicano. Es un espacio donde los líderes de la 
industria pueden establecer alianzas, discutir los 
desafíos y oportunidades del sector y promover 
el turismo nacional.

Además, es una plataforma para presentar 
proyectos turísticos innovadores y sostenibles 
que pueden inspirar a la industria y contribuir al 
desarrollo del país.
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Dra. Karla Susana Barrón Arreola, Presidenta, 
<amit.presidencia.mx@gmail.com>

Dr. Omar Ismael Ramírez Hernández, Secretario 
<secretaria.amit@gmail.com>

Dra. Ma. Angélica Montaño Armendáriz, Tesorera 
<amit.tesoreria.mx@gmail.com>

Dr. Jesús Antonio Madera Pacheco, Primer vocal
<jmadera@uan.edu.mx>

Dra. Margarita de Abril Navarro Favela, Segundo vocal 
<margarita.navarro@uimqroo.edu.mx>

Dra. Blanca Alejandra Camargo, Tercer vocal 
<blanca.camargo@udem.edu>

Dr. Otoniel Sosa Rodríguez
<otonielsosa@ucol.mx>

CONSEJO DIRECTIVO DE LA AMIT CONSEJO DIRECTIVO DE LA AMIT 
2021-20242021-2024

CONSEJO DIRECTIVO DE LA AMIT 
2021-2024
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